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Bidirektionales semantisches Matching

Das Alleinstellungsmerkmal der geplanten Plattform

Zur Einordnung. Dieses Papier stammt aus dem Marz 2026 und beschreibt einen Plan, keinen gebauten
Stand. Wo im Original ein bestimmtes Haus stand, an das sich der Entwurf richtete, steht heute ,....“. Von den
drei Papieren ist dieses das eingeldste: was hier als Idee steht — beide Seiten beschreiben frei, die
Maschine vergleicht die Bedeutung — lauft heute wirklich, server-los im Browser, und ist in der Demo daneben
nachvollziehbar.

Entwickler: ,Ich habe eine App fur Wartungsprotokolle mit Offline-Funktion gebaut.” -
semantischer Vektor A

Kaufer | Unternehmen: ,Wir brauchen eine digitale Checkliste fir unsere Maschinenwartung.”
- semantischer Vektor B

Vektor A = Vektor B - Treffer.

1 - Die Kernthese: Was heute fehlt
Semantische Suche existiert — aber nur auf einer Seite.

Amazon, Etsy, Google, App Store: Sie alle haben in den letzten Jahren semantische KI-Suche
eingefuhrt. Das bedeutet: Die Suchanfrage des Kaufers wird von einer Kl interpretiert — nicht mehr
nur auf Keywords geprtift, sondern auf Bedeutung und Absicht. Das ist ein echter Fortschritt.

Aber: Die Angebotsseite — also die Beschreibung des Entwicklers oder Verkaufers — bleibt in
jedem dieser Systeme strukturiert und keyword-abhangig. Der Anbieter muss weiterhin wissen,
welche Begriffe Kaufer verwenden. Er muss SEO betreiben. Er muss seine App in vorgegebene
Kategorien pressen.

Die Luicke: Niemand Ubersetzt beide Seiten semantisch — und gleicht sie dann ab.

2 - Marktvergleich: Wer macht was — und was fehlt tiberall

Die folgende Tabelle zeigt den Stand der Technik bei den relevantesten Plattformen. Die
entscheidende Spalte ist die Anbieterseite — dort liegt die ungeloste Liicke.



Plattform

Kauferseite

Google Play / Keyword-Suche,

App Store teilweise semantisch

Amazon Kl-gestutzte
semantische Suche (seit
2023)

Etsy / eBay Teilsemantisch,
Engagement-gesteuert

ProductHunt / Keyword + Filter, kein

Gumroad Kl-Matching

Instagram / Algorithmus nach

Facebook Engagement, nicht
Bedarf

Geplante Freie natirliche

Plattform Sprache, voll
semantisch

Anbieterseite

Pflichtfelder, Kategorien,
Keyword-Optimierung nétig

Strukturiertes Listing,
Keywords, ASIN-System

Tags, Titel, Keywords vom
Anbieter gepflegt

Freie Beschreibung, aber
keine semantische
Verarbeitung

Posts, Hashtags,
Werbebudget notig

Freie natiirliche Sprache,
voll semantisch

Ergebnis

Entwickler ohne SEO-Wissen
bleibt unsichtbar

Kaufer findet mehr — Verkaufer
muss trotzdem optimieren

Qualitat verliert gegen gute
SEO-Strategie

Zufallige Entdeckung, keine
strukturierte Vermittlung

App-Suche strukturell nicht
moglich

Echtes bidirektionales
Matching — beide Seiten

sprechen frei

3 - Was ,,bidirektional“ konkret bedeutet

Der Begriff bidirektional beschreibt das Kernprinzip: Nicht nur die Suchanfrage wird semantisch

verarbeitet — auch die Beschreibung des Anbieters wird von der Kl in einen semantischen Vektor
Ubersetzt. Beide Vektoren werden verglichen. Je ahnlicher sie sind, desto hoher der Rang im

Ergebnis.

Einseitiges Matching
(heute)

Kéaufer tippt: ,,Wartungs-App*“

System sucht: Produkte mit
dem Wort Wartung im Titel.

Entwickler hat geschrieben:
~Protokollierung fiir
Maschinen”

Kein Treffer. Obwohl die App
perfekt passt.

X Entwickler muss SEO
betreiben

X Kaufer muss die richtigen
Keywords kennen

X Gute Apps bleiben
unsichtbar

Bidirektionales Matching (Plattform)

Kaufer schreibt: ,Ich brauche eine digitale Checkliste fiir unsere
Maschinenwartung im Auf3endienst” - Vektor B
(Wartung, mobil, Offline, Protokoll, Industrie)

Entwickler hat geschrieben: ,Offline-f&dhige App flir Wartungsprotokolle* —
Vektor A (Wartung, Protokoll, Offline, mobil)

Treffer. Vektor A = Vektor B.

v Entwickler beschreibt in eigenen Worten
v Kaufer fragt in eigenen Worten
v Die Kl versteht beide Seiten



4 - Konkrete Vorteile des bidirektionalen Ansatzes

Vorteil

Kein SEO-Wissen noétig

Qualitat gewinnt, nicht
Budget

Branchensprache wird
Uberbrickt

Mehrsprachigkeit
autonom

Nischen werden
sichtbar

Fur Entwickler

App-Beschreibung in eigener Sprache —
kein Keyword-Wissen, kein Marketing-
Budget

Gute Apps werden gefunden, unabhangig
von Reichweite oder Werbeausgaben

Entwickler aus der Praxis beschreibt, was
seine App kann — nicht wie sie heif3t

Deutsche Beschreibung passt zu
englischer Suchanfrage durch
semantischen Vektor

Spezialldsungen fir kleine Zielgruppen
finden genau diese Zielgruppe

5 - Warum dieser Ansatz schwer zu kopieren ist

Fiir Kaufer | Unternehmen

Suche in eigener Sprache — kein
Fachbegriff nétig, kein
Branchenjargon

Relevante Lésungen werden gezeigt,
nicht bezahlte Platzierungen

Unternehmen beschreibt seinen
Prozess — nicht den App-Namen

Internationale Angebote werden ohne
Ubersetzung gefunden

Exakte Bedurfnisse werden bedient,
nicht die meistgekauften Mainstream-
Apps

Es mag auf den ersten Blick einfach klingen: Zwei Textfelder, eine Kl dazwischen. Die eigentliche

Komplexitat liegt jedoch in der Kombination mehrerer Systemelemente, die zusammen erst den
Wettbewerbsvorteil erzeugen.

Element

Bidirektionales Vektor-
Matching

Kuratierter App-Pool

Vertrauen durch
Zertifizierung

Gerategebundener
Kopierschutz

Netzwerkeffekt

Warum es schwer zu kopieren ist

Erfordert ein speziell trainiertes Einbettungsmodell, das beide Seiten in denselben
semantischen Vektorraum tberfuihrt. Technisch anspruchsvoller als einseitige Query-
Interpretation, wie sie Amazon oder Google nutzen.

Der Wert des Matchings steigt mit Qualitat und Breite des App-Pools. Eine neue
Plattform startet mit leerem Pool — und damit ohne Mehrwert flir Kaufer. Der

Erstzugang zum Markt ist entscheidend.

Das Entwickler-Stufensystem und die Partner-Zertifizierung schaffen ein
Vertrauensnetzwerk, das nicht durch Technik allein replizierbar ist. Es erfordert echte
menschliche Verifikation und eine etablierte Partnerstruktur.

Kein bestehender PWA-Marktplatz bietet dies. Die technische Umsetzung erfordert

eine eigenstandige Lizenzserver-Infrastruktur, die mit dem Matching-System

integriert ist.

Je mehr Entwickler, desto besser das Matching. Je besser das Matching, desto

mehr Kaufer. Je mehr Kaufer, desto mehr Entwickler. Wer diesen Kreislauf zuerst

startet, setzt den Standard.

6 - Das Zeitfenster — warum jetzt

Drei externe Entwicklungen konvergieren gerade und erzeugen ein Marktfenster, das sich in den
nachsten 12—24 Monaten schlieRen wird:



Entwicklung Status Relevanz fiir die Plattform

Apple iOS 18 offnet Third- Seit Q3 2024 aktiv Erstmals ist PWA-Distribution au3erhalb des
Party-PWA-Stores App Store legal — die passende Infrastruktur
fehlt noch.

KI-Suchmaschinen ChatGPT-Suchanteil: 0,25 % Nutzer gewdhnen sich an naturalsprachliche
Uberholen klassische (2023) - 4 % (2024), Trend Eingabe — die Erwartungshaltung ist bereits
Suche anhaltend gesetzt.
PWA-Markt wéachst mit 30 Marktvolumen 2025: 2,47 Mrd. Wachsende Angebotsbasis von Entwicklern,
% p. a. uUsD die dringend einen Vertriebsweg suchen.
Kein Wettbewerber bewegt =~ Recherche 2026: kein First-Mover-Vorteil: Wer jetzt startet, setzt den
sich in diese Richtung bidirektionaler Anbieter Marktstandard.

identifiziert

7 - Die Kernaussage in einem Satz

Alle bestehenden Plattformen haben das Discovery-Problem halbiert. Diese
Plattform I6st es vollstandig.

Semantische Suche auf der Kauferseite ist heute Standard. Semantische Eingabe auf der
Anbieterseite ist heute nirgendwo vorhanden. Die Kombination beider Seiten in einem
bidirektionalen Kl-Matching-System ist das einzige seiner Art — und der einzige Ansatz, der
das Discovery-Problem strukturell 16st, statt es nur zu lindern.
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